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1、 主题/目标/宗旨/指导思想

博览会主题：健康世界，和谐国际。

博览会目标：力争成为世界药膳养生行业的空前盛会和世界贸易展会

博览会宗旨： 1、打造全面覆盖世界药膳食疗食品产业链的贸易平台；

2、系统指导消费者科学饮食用膳的教育平台；

3、深度解读中医饮食文化与发展方向的科技信息平台。

博览会指导思想：

全面展示国内外药膳养生相关产业发展水平，大力宣传参展企业形象；促进药膳生产，提高药膳质量，扩大药膳消费，增加药膳食品出口，确保药膳安全；引导和支持药膳食品工业及相关产业的快速、健康发展，促进国内外供需企业交流和贸易。

二、博览会举办地的选定

博览会举办地址：广东省深圳市

选择广东省深圳市的理由：

1、广东省长期以来特别重视中医药事业的发展创新，培养了一大批名老中医，名中医药膳师，有深厚的中医药膳养生文化底蕴，正在建设中医药大省。
2、深圳市临近港、澳，经济发达，尤其重视中医养生。为此，我们特选择深圳市作为：

（1）中医药膳国际化战略研究基地；

（2）中医药膳学术、信息、人才交流的基地；

（3）中药产品、药膳养生产品、保健食品、有机食品等的国际贸易交流的基地。

3、把深圳市打造成“世界药膳养生之都”：

世界养生博览会，不仅可提升整个深圳市的城市品质，带动深圳市的健康产业、旅游产业、中药产业、食品产业、休闲产业、广告产业、物流业的全面发展，同时又可推动深圳市建设创新型城市，将文化产业建设第四支柱产业及社会经济的全方位发展，进一步提高深圳市的国际知名度和地位。

三、参展产品分类
按药膳养生相关产业链之间的有机联系分为6大类：
1）药膳原料：中药材、食物原料（有机蔬菜、粮食类、菌类、野菜类、水产品类、畜肉类、家禽类、调料类）
            （药膳原料展）

2）保健食品（药膳食品、功能性食品、休闲食品、烘焙食品、有机食品、地方特色食品、健康食品）





 （健康休闲食品展）

3）医疗、美容器械、健身、保健器材、养生保健用具、美容化妆品

（器械、器材展）

4）茶、饮品（茶、茶食品、饮料、乳制品、咖啡）           （饮品展）

5）酒类
（白酒、洋酒、红酒、啤酒、果酒、药酒、保健酒）     （酒 展）

6）酒店用品（厨房用品、餐具、茶具、酒具）            （美食厨具展）

四、可邀参展商数统计

拟联络的国内外食品、药膳制造商：共有54000家左右，具体分布如下：

（一）国内：13000家

1、东北地区：600家(黑龙江200家、辽宁200家、吉林200家)

2、华北地区：1200家(北京200家、天津300家、山西200家、

河北300家、内蒙古200家)

   3、华东地区：3600家(上海400家、山东500家、安徽300家、

江苏500家、浙江800家、福建500家、江西500家

4、西北地区：700家（陕西200家、青海100家、甘肃100家、

宁夏100家、新疆200家）

5、西南地区：1600家（重庆500家、四川500家、云南200家、

贵州300家、西藏100家）


6、中南地区：4100家（广东1000家、广西500家、海南100家

湖南600家、湖北500家、河南1000家）

（二）国外：38000家


1、亚洲地域:11000家（日本3000家、韩国2000家、新加坡1000家、

马来西亚500家、泰国50家、印度2000家、斯里兰卡

500家、印度尼西亚500家、越南500家、菲律宾500家)


2、中东地域：1000家(安曼50家、阿联酋50家、沙特50家、

伊朗200家、埃及150家、以色列500家）

3、欧洲地域：20000家（德国2000家、法国2000家、英国2000家、

意大利2000家、丹麦1000家、挪威500家、爱尔兰500家、
葡萄牙500家、希腊500家、土耳其300家、乌克兰200家、

俄罗斯200家、捷克300家、保加利亚200家、波兰300家、拉托维亚200家、立陶宛200家、斯洛伐克200家、

塞尔维亚200家、罗马尼亚200家、白俄罗斯200家、

西班牙200家、芬兰500家

4、美洲地域：6000家(美国3000家、加拿大1500家、墨西哥500家、

巴西500家、委内瑞拉500家、乌拉圭500家、

巴拉圭500家、智利500家、阿根廷500家、

秘鲁500家、南非500家）

5、太平洋地域：1500家（澳大利亚1000家、新西兰500家）

五、拟邀请国内采购商团体范围

武汉市47家；南昌市29家；南宁市23家；广州市67家；贵阳市23家；重庆市41家；成都市52家；长沙市35家；福州市50家；长春市40家；郑州市35家；济南市35家；合肥市30家。以上共计627家。

六、博览会效益预测

1社会效益：

举办这种规模、这种主题的博览会，将对社会产生非常积极的影响：

（1）弘扬中国的药膳养生文化，带动药膳养生文化、药膳保健品相关产

业的发展

（2）提高全民对健康的认识，增强体质，预防疾病

（3）将深圳市打造一张国际新名片：“世界药膳养生之都”
2 间接经济效益：

（1）会员会费收益：
（2）优秀产品冠名收益：（将来可预见收益）

（3）相关产业及服务行业收益：

酒店、健康产业、旅游产业、中药产业、食品产业、保健品产业、休闲产业、广告产业、物流业等行业在博览会期间均会得到极大的利润。
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